Aragon iiberschreitet in der Kundenzahl die erste Million

Finanzvertrieb plant weitere Akquisitionen / Markenvielfalt soll gestrafft werden

maf, FRANKFURT, 7. August. An der Um-
. Satzentwicklung kann es nicht liegen,
dass der Aktienkurs des Finanzvertriebs
Aragon in diesem Jahr gut die Hilfte ver-
loren hat. Wie Vorstandsmitglied Wulf
Schiitz im Gespréch mit dieser Zeitung be-
tont, sind die Umsatzerl6se seit 2006 im
Jahresschnitt um 18 Prozent gestiegen.
»Wir wachsen im Vergleich zum Wettbe-
werb iiberproportional®, sagt er. In der
Kundenzahl konnte nun die Marke von ei-
ner Million iberschritten werden. Seit
Jahresanfang sind 80 000 neue Kunden
hinzugekommen. Nach Angaben von
| Schiitz teilt sich dieser Zuwachs jeweils
| zur Hilfte auf Akquisitionen und organi-
-sches Wachstum auf,

Schéitzungen zufolge mussten Konkur-
renten wie AWD oder MLP in den vergan-
genen finf Jahren EinbuB3en von durch-
schnittlich 3 Prozent im deutschsprachi-
gen Raum hinnehmen. Einzig der gréfite

| Finanzvertrieb, die Deutsche Verméogens-
|beratung AG (DVAG), kann positive
| Wachstumsraten von 6 Prozent aufwei-
sen. Allerdings liegt Aragon mit einem
| Umsatz im Jahr 2010 von 109 Millionen
Euro noch deutlich hinter AWD und
MLP, die in Deutschland auf eine halbe
| Milliarde Euro gekommen sein diirften.
{Die DVAG bewegt sich seit 2007 iiber der
Marke von 1 Milliarde Euro. -
| Hinter Aragon steht als GroBaktionir
{die ABL-Gruppe um Christian Angermay-
fer. Zuletzt kam Kritik an der breit gef-
{cherten Finanzgruppe auf, zu der auch
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die Investmentbank Silvia Quandt & Cie.
und der Vermogensverwalter Altira gehd-
ren. Sie habe sich in zu vielen Aktivititen
verzettelt, das operative Geschift ver-
schiedener borsennotierter Gesellschaf-
ten verlaufe holprig, hief3 es in einem Be-
richt des Wirtschaftsmagazins ,,Capital®.

Dies diirfte den Aragon-Aktienkurs ne-
ben dem schlechten Marktumfeld auch be-
lastet haben.

Die ABL-Gruppe hélt 38 Prozent. Der
franzosische Versicherer Axa kontrolliert
27 Prozent. Laut Schiitz hat er am Absatz
mit Versicherungsprodukten einen Anteil
von 10 bis 15 Prozent. Im vergangenen
Jahr ist die Citigroup mit 10 Prozent ein-
gestiegen, weil sie offenbar fiir ihre Fonds
in Deutschland einen Verkaufskanal be-
notigte. Diesen hatte sie vor drei Jahren
verloren, als sie ihre Filialbank Citibark,
heute Targo Bank, an die franzdsische
Bank Crédit Mutuel verkauft hatte. Die
Credit Suisse hilt 8 Prozent. Die restli-
chen 17 Prozent sind im Streubesitz.

Das Geschiftsmodell von Aragon
muss nach den elf Zukéufen in den ver-
gangenen fiinf Jahren als komplex be-
zeichnet werden. Versicherungspolicen,
Fonds und andere Finanzprodukte wer-
den liber eigene Vertriebe wie das Finum
Finanzhaus oder den Krankenversiche-
rungsspezialisten Inpunkto den Endkun-
den direkt angeboten. Dagegen wenden
sich Maklerpools wie Jung, DMS & Cie.
oder Fundmatrix an unabhéngige Vermo-
gensberater und Versicherungsmakler.
Durch die zahlreichen Ubernahmen befin-
den sich unter dem Aragon-Dach nun
neun Vertriebsmarken. Diese sollen nach
den Worten von Schiitz trotz geplanter
Akquisitionen nicht weiter ausgebaut wer-
den. Ziel sei die Schaffung groRer Einhei-
ten mit starken Marken und hohem Be-
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kanntheitsgrad. Hierzu seien fiir Herbs
die ersten Schritte zur Straffung des Mat
kenportfolios geplant, kiindigt er an.

Den gréfiten Anteil am Fondsgeschit
von Aragon haben mit mehr als 15 Pro
zent die Produkte der DWS, der Fondsge
sellschaft der Deutschen Bank. Dies wer
de vor allem durch Riester-Produkte ge
trieben, sagt Schiitz. Ansonsten verteil
sich der Absatz auf eine Vielzahl von An
bietern. Die wohlhabenderen Kunden sei
en derzeit vor allem an den Themen Infla
tionsschutz und Vermogenserhaltung in
teressiert. Dagegen stiinden im Massenge
schéft — Kunden mit durchschnittlicher
Einkommens- und Vermdgensverhaltnis
sen — die Altersvorsorge und Absicherung
im Vordergrund. Vom Gesamtabsat:
machten Versicherungs- und Fondspro
dukte jeweils die Halfte aus. Withrend das
Fondsgeschift von Investmentfonds domi
niert werde, verteile sich das Versiche
rungsgeschift gleichmifig auf Leben-
und auf Krankenversicherungen.

Im Gesamtjahr rechnet Schiitz mit ei:
nem herausfordernden und schwankungs:
anfilligen Marktumfeld. Dennoch erwar-
tet er ein Umsatzwachstum von einem
Fiinftel auf mehr als 130 Millionen Euro.
Der Nettogewinn soll in der Spanne von 4
bis 6 Millionen Euro liegen. Das wire
eine deutliche Verbesserung gegeniiber
dem Vorjahr, als 1,1 Millionen Euro aus-
gewiesen wurden. Im Geschiftsjahr 2009
fiel noch ein Fehlbetrag von 2 Millionen
Euro an. Schiitz schliet Ubernahmen im
zweiten Halbjahr nicht aus.



