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Aragon-Tochter Jung, DMS & Cie. AG erreicht erstmals eine
Milliarde Euro Absatz

Eindrucksvoller Beleg fiir erfolgreiche Wachstumsstrategie
Weitere Diversifikation im Fokus

Wiesbaden, 20.02.2008

Der Gesamtabsatz von Finanzprodukten der 100%igen Aragon-Tochter
Jung, DMS & Cie. AG ubersteigt 2007 tber alle Produktsparten hinweg
erstmals in der Firmengeschichte die 1-Milliarden-Grenze. Jung, DMS &
Cie. erreicht mit 1,031 Mrd. Euro ein Plus von 25% gegeniiber dem
Vorjahr 2006 (825 Mio. Euro). Das beste Umsatzergebnis in der
Firmengeschichte von Jung, DMS & Cie. belegt eindrucksvoll den Erfolg

der Wachstumsstrategie der gréfiten Aragon-Tochter.

Im Kernbereich Investmentfonds konnte der Absatz in 2007 um 14,4%
auf die neue Rekordmarke von 686 Mio. Euro (Vortjahr: 599 Mio. Euro)
gesteigert werden. Zudem zeigen auch die Investitionen in die
Diversifikation der Produktpalette zunehmend erfreuliche Ergebnisse.
Die neueren Geschiftsfelder erreichten jeweils neue Rekordstinde und
ctablierten sich als verldssliche Standbeine: Das Geschift mit
Lebensversicherungen  stieg um 71,5% auf 184 Mio. Euro
Lebensversicherungssumme (Vorjahr: 107,5 Mio. Euro). Geschlossene
Fonds erreichten ein neues Absatzhoch mit einem Volumen von rund
81 Mio. Euro an platziertem Eigenkapital (Vorjahr: 74 Mio. Euro) — ein
Plus von 8,9%. Der Absatz von Zertifikaten, die Jung, DMS & Cie.-
Beratern als innovativste Form der Finanzanlage Gber das Jung, DMS &
Cie.-Haftungsdach zur Verfiigung stehen, erreichte 32,8 Mio. Euro. Die
Produktbereiche Krankenversicherungen und Finanzierungen trugen mit

einem Volumen von insgesamt 47,4 Mio. Euro zum Gesamtergebnis bei.



Jung, DMS & Cie. konnte 2007 seine Marktstellung im freien
Finanzdienstleistermarkt, gemessen an der Vermittlerzahl, auf den ersten
Platz ausbauen. ,,Neben ecinem starken inneren Wachstum macht sich
unsere konsequente Wachstumsstrategie durch den Zukauf des
GAMAX BrokerPools in Deutschland und Osterreich bemerkbar,
wodurch rund 2.500 Vermittler eine neue Heimat gefunden haben®,
erliutert Aragon-CEO Dr. Sebastian Grabmaier. ,,Die Anzahl der dem
Pool angeschlossenen Berater betragt nun iber 12.500. Eine Milliarde
Produktabsatz sind eine eindrucksvolle Bestitigung des Buy-and-Build-
Ansatzes, den die Aragon bei all ihren Tochterunternehmen konsequent

verfolgt.

,»Wir sind mit der raschen Entwicklung der Kennzahlen der Jung, DMS
& Cie. sehr zufrieden.”, fugt CFO Ralph Konrad an, ,,Nach unserer
Uberzeugung kénnen wir unsere Erfolge im  Poolgeschift im
Geschiftsmodell des strukturierten Vertriebes wiederholen: Mit der
kiirzlich erworbenen Compexx Gruppe wollen wir fiir unsere Investoren
cine verldssliche und stetig steigende Wachstums- und Ertragslinie tiber
alle Sparten und Distributionskanile erreichen. Am Ende werden
diejenigen Unternehmen krisengeschiittelte Zeiten tUberstehen, die ihr
Geschiftsmodell rechtzeitig auf langfristigen Erfolg eingestellt haben.

Und das ist bei Aragon tber alle Segmente belegbar der Falll

Uber die Aragon AG

Aragon ist ein breit diversifizierter Finanzvertriebs-Konzern mit den
Geschiftsbereichen Retail Sales, Institutional Sales und Banking &
Banking Services. Aragon ist dabei mit mehreren, eigenstindig
auftretenden Tochtergesellschaften im Markt aktiv. Ziel ist es, unter
einem Dach verschiedene Vertriebsmodelle zu integrieren, ohne dem
jeweils einzelnen Vertrieb die eigene Identitit zu nehmen. Der Effekt ist
eine breite Diversifikation Uber verschiedene Assetklassen und
Vertriebsarten hinweg und eine damit verbundene hohe Stabilitit der
Unternehmensertrige. Nahere Informationen zum Unternehmen und

den Tochtergesellschaften finden Sie unter www.aragon-ag.de.
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